Alltag vergessen...

Fast lautlos iiber den Dingen schweben,
sanft durch den Wind gelenkt und
nicht wissen wohin die Reise geht!

'

Wir haben wohl alle schon einmal am Boden geé - .
zu den Ballons aufgeschaut und uns gefragt, wie kle
die Welt wohl von dort oben aussehen mag.
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ir schreiben das Jahr 1782...

... in der warmen Gaststube ciner Herberge sitzt Michel-Joseph
Montgolfier. Der 43-jdhrige starrt in das prasselnde Kaminfeuer.
Er ist mit scinen Gedanken sanz woanders... Michel-Joseph und
sein 38-jdhriger Bruder Etienne-Jacques schlagen sich seit langem
mit cinem Traum herum.

Sic wollen der Erde entschweben wnd fliegen. Aber alle Be-
rechnungen, Mobdelle umd Versuche sind bisher gescheitert...

Es geschicht in dem Augenblick, als sich die Kochin beim Kochen
wiber den Kochtopf beugt und sich ihre Taftbluse durch die heifle
Luft gewaltis aufbauscht...

Der loce folgt die Tat...
Das Datum war der 21.November 1783. Der Ort war Paris und
Oie zwei Brider schricben Geschichte.

Dic Erfindung des Ballons ist zugleich der Beginn der Luftfahrt
und die Erfilllung cines wuralten Menschheitstraumes.

Michel-Joseph Montgolfier

Etienne-Jacques Montgolfier
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Ein Konzept mit Erfolg

Die Werbewirksamkeit eines Ballons ist unumstritten - keine Frage!

Den Traum des Fliegens tragt jeder Mensch in sich.

Alles, was sich in der Luft bewegt, verkorpert ein Gefiihl von Freude und Entspannung,
diese Sympathie soll das Produkt Becherovka ebenso verkdrpern.

Der Einsatz eines HeiBluftballons mit einem (iberdimensionalen Werbetréger
erfillt gleich zwei Aufgaben einer Marketingstrategie.

1. Ein immer wieder beeindruckendes Werbetransparent,
was JEDER in einem flichendeckenden Einsatzgebiet wahrnehmen muss.

2. Einsatz eines Gewinnspiels bei Handelaktionen wo jeder
Endverbraucher mit der Promotion konfrontiert wird und
die unmittelbare Chance hat, wochentlich eine Fahrt mit
dem groBten HeiBluftballon von Sachsen zu gewinnen.
Details der Promotion-Aktion miiBten gesondert erarbeitet werden.
begleitende Produktwerbung

Hauptaugenmerk wére als Werbemittel ein Miniballon bis zu 6 m Hohe,
begleitend zum Artwork des HeiBluftballon.

Begleitfahrzeug sowie Anhénger fahren im Becherovka-Branding.
Begleit- und Bodenpersonal treten im Becherovka-Outfit auf.

Jeder Fahrgast erhalt eine Taufurkunde und eine Becherovka-Miniaturflasche.

Dies wird bei allen Fahrten tiber den vereinbarten Zeitraum realisiert.
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BECHEROVKA

<@ ABHEBEN : BECHEROVKA
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Technische Daten:

26 m

v

A

35 m

Gesamtvolumen : 6000 m3

AuBenflache : 1500 m?

Transportmaoglichkeit : 8 Personen + 1 Fahrer
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begleitende Produktwerbung

BECHEROVKA

WAVEVRINVNDE

Hiermit geben wir bekannt, daf3

getauft und in den Adelstand
~.der Balloner erh de, =
ey Teliner atoren vy fiugs
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durch das Luftmeer mit groem Mut und bestem Benehmen
teilgenommen.

Im Namen der Becherovka-Vertriebsgesellschaft
gratuliert der
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